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免责声明

本介绍是由卫龙美味全球控股有限公司准备，仅供参考。在本介绍中包含的信息没有被独立查证。本公司对此包含的信息或意见的公

平性、准确性、适用性、完整性或正确性，不论是明确表示还是暗示的，不做任何声明，保证或承诺。任何概要不一定是完整的、精

确的。不论是公司或是其附属或是其相应的董事、员工或代表将不对因使用本介绍或其内容或因本介绍产生的任何损失负有责任。

本介绍包含构成前瞻性声明的内容。这些内容包含公司或其管理层对公司及其相关行业的想法、观点或目前的期望。这些前瞻性声明

不是将来业绩表现的保证，并且受到风险和不确定性因素的影响，实际的业绩可能因为各种因素或假设（特别是国家政策）导致与前

瞻性声明在重大方面不同。公司没有责任也不保证会修订前瞻性声明来反映将来的事件或情形。

本介绍并不构成在任何司法管辖区公司证券的出售或发行要约或邀请证券的购买要约，或引诱其达成投资活动，任何一部分内容也不

构成任何合约或承诺所依赖的基础。
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2024年全年概览

产品 渠道品牌 效率

ü 供应链：推动生产设施的自动化升级，

提升生产效率；

ü 数字化：持续推进数字化建设，为各

业务板块赋能提效；

ü 人力资源：优化人才管理机制，加强

团队建设和人才培养，为业务发展提

供人才保障。

ü 积极推进线上线下全渠道建设，

线下拓展零食量贩店、仓储会员

店等新兴渠道；线上加速布局抖

音、快手等内容电商; 

ü 持续优化经销商及终端门店管理，

提升线下销售势能， 进一步扩大

市场渗透率。

ü 通过创新的营销策略和品牌活

动，打造年轻化、个性化、趣

味化的品牌形象；

ü 本年度开展的“榴莲辣条”以

及“蛋仔派对”等营销活动，

吸引了更多年轻消费者的关注，

提升了品牌的互动性与影响力。

ü 坚持产品创新，推出多款新品，

满足消费者对多样化、个性化的

需求；

ü 丰富产品矩阵，持续优化面制品、

蔬菜制品等产品组合，巩固在辣

味休闲食品市场的领先地位。

4



损益表主要财务数据概览1

按产品类别收入分析2

按渠道/区域收入分析3

成本&毛利率分析4

费用分析5

资产负债表主要财务数据概览6

主要财务指标概览7

财务回顾

5



损益表主要财务数据概览
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（单位：人民币百万元，比率及每股数据除外）

2024 2023  同比变化 2024 2023  同比变化

收 入
6,266.3 4,871.7 +28.6%

成 本
3,250.2 2,549.0 +27.5%

毛 利
3,016.1 2,322.7 +29.9%

毛利率
48.1% 47.7% +0.4p.p

净利润
1,068.1 880.4 +21.3%

净利润率
17.0% 18.1% -1.1p.p

EBITDA1
1,722.6 1,429.2 +20.5%

EBITDA率
27.5% 29.3% -1.8p.p

全年每股盈利
0.46 0.38 +21.1%

全年每股派息2
0.45 0.33 +36.4%

注：1. 等于净利润加上利息费用、所得税费用及折旧摊销费用

       2. 包含2024年10月已派发的中期股息每股0.16元人民币，以及拟派发的末期股息每股0.11元人民币和特别股息每股0.18元人民币。



按产品类别收入分析
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分品类收入分析：

• (i)  2024年全渠道建设的推进;（ii）产品矩阵的丰富。
调味面制品

蔬菜制品

豆制品及其他

• (i)  2024年持续加强全渠道建设以及品牌建设;（ii）持续扩大蔬菜品类的产能。

• 2024年卤蛋产品的规划调整。

分品类收入占比：分品类收入：

2023 2024

2,549.2
2,667.1

收入（人民币百万元）

2023 2024

2,118.5

3,370.5

收入（人民币百万元） 收入（人民币百万元）

2023 2024

204.0 228.7
调味面制品 蔬菜制品 豆制品及其它产品

2023 2024

52.3%

42.6% 43.5%

53.8%

4.2% 3.6%



按渠道/区域收入分析

分渠道收入分析：

• 持续推进线下全渠道建设，在巩固传统渠道的同时，积极拓展零食量贩店、仓

储会员店等新兴渠道；

• 持续加强品牌建设，提升品牌传播力和影响力。线下渠道

线上渠道
• 积极推进线上全渠道建设，在巩固传统电商平台的同时，积极抢抓各新兴线上

渠道，例如抖音、快手等平台带来的增长机遇。

各区域占线下(含海外)收入百分比：

各渠道收入：

各渠道收入占比：

（单位：人民币百万元，比率除外）

线下渠道 线上渠道
2023 2024

线下渠道 线上渠道
2023 2024

89.5% 88.8%

10.5% 11.2%

华东 华中 华北 华南 西南 西北 海外

2023 2024

22.2%
23.6%

17.2%
15.7% 14.8%

13.7%

17.9%
19.7%

12.6%
13.3% 13.1%

12.6%

2.2%
1.4%

704.7

5,561.6

510.5

4,361.2
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注：1.  含国内线下收入及海外收入 



成本毛利分析

 
2022 2023 2024

  原材料 28.3% 25.3% 25.7%

  包装材料 11.8% 11.2% 11.2%

  雇员福利费用 7.0% 6.7% 6.3%

  OEM 5.3% 3.8% 3.3%

  生产费用 4.4% 4.3% 4.7%

 附加税及其他税项 0.9% 1.0% 0.7%

  合计总销货成本 57.7% 52.3% 51.9%

  毛利率 42.3% 47.7% 48.1%

- -调味面制品   - -蔬菜制品   - -豆制品及其他

 往期毛利率水平   销货成本细分项占总收入比例

45.9% 47.4%

51.3%

49.5%

32.8%
35.6%

2023 2024

2024 VS 2023毛利率：

 

(i)产能利用率提升；

(ii)部分原材料价格波动及部分产品的促销活动。
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费用分析
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占收入：%    一、经销及销售费用增加：

• 推广及广告费用增加；

• 雇员福利费用增加；

• 运输费用的增加。

二、管理费用增加：

 

24.2%

+7.0%

+27.2%

（单位：人民币百万元，比率除外）

458.9

806.7

491.0

1,026.3

管理费用 经销及销售费用

2023 2024

9.4% 7.8%

16.6%
16.4%

2023 2024

管理费用 经销及销售费用

三、费用占比变化：

• 由于本集团收入增长，虽然整
体费用额增加，但总费用比率
同比下滑。

• 主要由于雇员现金薪酬增加。

-1.8 p.p



资产负债表主要数据概览
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（单位：人民币百万元）

　 截至2024/12/31 截至2023/12/31 同比变动

  流动资产 3,519.7 2,874.7 +22.4%

  非流动资产 4,662.7 4,178.9 +11.6%

  资产总额 8,182.4 7,053.6 +16.0%

  流动负债 1,700.0 908.0 +87.2%

  非流动负债 476.0 439.7 +8.3%

  负债总额 2,176.0 1,347.7 +61.5%

  净资产 6,006.4 5,705.9 +5.3%

  营运资本 1,819.7 1,966.7 -7.5%



主要财务指标概览

注：
1. 等于年度净利润加上折旧摊销费用、利息费用、所得税费用，再除以收入，再乘以100%
2. 等于年度净利润除以收入，再乘以100%
3. 等于年度净利润除以该期间期初及期末资产总值的平均余额，再乘以100%
4. 等于年度净利润除以该期间期初及期末权益总额的平均余额，再乘以100%

                        

　 2024 2023 同比变动
  毛利率 48.1% 47.7% +0.4 p.p

  息税折旧摊销前利润率1 27.5% 29.3% -1.8 p.p

  净利率2 17.0% 18.1% -1.1 p.p

  资产回报率（ROA)3 14.0% 12.6% +1.4 p.p

  权益回报率 (ROE)4 18.2% 15.7% +2.5 p.p

  存货周转天数 72.9 天 73.0 天 - 0.1 天

  贸易应收账款周转天数 3.0 天 4.4 天 - 1.4 天

  贸易应付账款周转天数 21.2 天 25.2 天 - 4.0 天

  资本负债比率5 6.5% 3.2% +3.3 p.p

  资产负债比率6 26.6% 19.1% +7.5 p.p

  经营活动现金流量比率7 1.2 1.3 - 0.1

5. 等于计息借贷总额除以权益总额，再乘以100%
6. 等于负债总额除以资产总额，再乘以100%
7. 等于经营活动所得现金金额除以年度净利润

12



业务回顾

产品：坚持多品类策略，持续升级和创新，打造丰富的产品矩阵2

渠道:  构建有效触达消费者的全渠道销售网络, 持续提升终端执行和市场渗透

3

4

供应链：构建全生命周期食品安全质量保障体系及快速响应的供应链体系5

数字化 & 组织发展：为业务赋能，全面提升企业经营效率6

ESG：重视企业长期可持续发展7

行业：深度洞察消费者需求，抢抓新渠道、新消费趋势下的结构性机会1

13

品牌:  创新营销加强品牌破圈，持续打造倍受年轻人喜爱的休闲食品品牌
 



行业：深度洞察消费者需求，抢抓新渠道、新消费趋势下的结构性机会

行业规模庞大

14

注: （1） 头豹研究院；（2）商务部，弗若斯特沙利文；（3）炼丹炉。

内容电商成为品牌触达消费者的新途径

年轻人休闲聚会场景催生量贩零食迅速崛起

03
02

n 内容电商通过短视频和直播迅速触达消费者，创造新消费场景，实现品牌扩展和品类教育，

推动食饮市场供需协同发展。预计2019-2028年年复合增长率为21.4%（2）

直播电商市场规模及增速，2019-2028E 单位:万亿元人民币

n 中国量贩零食行业规模未来仍将保持高速增长，预计2023年至2028年年复合增长率为27.2%。

增长动力主要来源于开店空间广阔和承接零食消费者从其他渠道的消费转移。（1）

01

n 消费者不再满足于传统单一的零食种类，不同人群对零食的口味偏好呈

现出多元化和个性化的特点；

n 'Z世代”人群口味多元化，对零食新口味接受度高。（3）

n 消费者对于新奇、有趣且具有地域特色的食品越来越感兴趣，譬如我

们推出的麻辣小龙虾与辣椒炒肉口味的魔芋爽，用两种创新的口味，满

足了消费者对新奇体验的需求。

产品口味是消费者在零食行业的首要关注因素

中国量贩零食店行业市场规模及增速，2019 – 2028E 单位：亿元人民币



产品：坚持多品类策略，持续升级和创新，打造丰富的产品矩阵

【大面筋】 【小面筋】 【小辣棒】 【亲嘴烧】 【麻辣麻辣】【麻辣棒】

现有产品：持续深耕和升级

创新产品：持续丰富产品矩阵

【大面筋】
【吮指烤肉味】

【麻辣麻辣】
【爆麻爆辣味】

-优选新一代朝天椒、甄选
武都花椒，多重辣椒组合，
椒香浓郁，麻辣过瘾

-甄选新疆孜然、武都大红袍
花椒以及中式传统香料桂皮、
甘草等，滋滋肉香，口口过瘾

【素毛肚】
【酸辣火锅口味】

【素板筋】
【香辣烧烤味】

【风吃海带】
【劲爽辣卤味】

【魔芋爽】
【爆辣素毛肚】

-还原地道烧烤风味，嚼
劲十足，口感爽脆，富
含膳食纤维，美味健康

-大片切割设计、脆爽
弹牙，低卡放肆吃

-甄选天然海域好原料，
只取25%中段精华，秘制
酱卤工艺，地道中国卤味

-多重辣椒组合,满足消费者
对新口味和健康食品的双重
需求

【风吃海带】【魔芋爽】 【小魔女】

           “以工业化思维，让美食的原点价值最大化释放”

蔬菜制品

面制品
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